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Objetivos

- Como funciona a comunicacdo de Marketing;

- Como funciona a comunicacdo de Marketing;

- Os Novos padroes,

- O quadro de modelos de Nnegocio;

- Marketing de produtos e servicos de new media;

- Tecnologias, linguagens e softwares proprios para web,
Mobile, tablet e outros interfaces: plataformas comerciais e
open source, browsers e compatibilidades, bases de dados,
clouding, linguagens de programagdo;

- Principios Fundamentais para a Criatividade: conceitos
tedricos e exemplos praticos;

- Novos modelos de visibilidade,

- Gestdo de redes sociais.

Caraterizacdo da Unidade
Curricular

2° ANO

1° Semestre
Engquadramento: obrigatoria
Créditos: 3 ECTS




Avaliagdo

Independentemente de se poderem considerar elementos de avaliagdo continua, a
avaliacdo e individual e realizada atraves de um exame escrito presencial obrigatorio.

Programa

1. Introdugdo aos Media Digitais

2. Gestdo, Estratégica e Marketing

3. Tecnologias Digitais

4. Criatividade

5. Comunicag¢do, Promog¢do e Venda
6. Produtos e Servigos

7. Digital Brands

8. Projeto
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